ENTORNO

LOS SISTEMAS DE DESCARGA GRATUITA EN INTERNET SE PERFILAN COMO EL FUTURO DE LA MUSICA

La Red ‘pesca’ a un millon de musicos

Un estudio de la Asociacion de Musica en Internet (AMI) contabiliza la cantidad de artistas que distribuyen sus
canciones en formato digital y de manera gratuita. La industria musical se reinventa y deja de lado a las discogréficas.

ABLANCO/ M.LLAMAS. Madrid

Regalar musica es méas renta-
ble que perseguir a los piratas
de Internet. Y también menos
cansino. En un sector que se
desploma por momentos
—508 millones de archivos ile-
gales cada afio- la industria
musical estd buscando férmu-
las para salir del bache y ya
hay quien piensa que su futu-
ro esta en los sistemas digita-
les de descarga gratuita.

La Asociaciéon de Musica
en Internet (AMI) acaba de
publicar un estudio que con-
firma la existencia de méas de
un millén de artistas que rega-
lan sumusica en la web.

Ni las marquesinas de las
paradas de autobus ni el bom-
bardeo constante de las radios
pueden competir con la in-
mensa difusién que tiene la
Red de redes. Y sino que se lo
digan a los chicos pastel de
Amo a Laura o al pintoresco
Koala. Sus canciones se distri-
buyeron gratuitamente en
paginas como YouTube y
iopd!: el boca a boca se ocup6
de convertirlas en un éxito.

Muchos artistas se han da-
do cuenta de este poder publi-
citario de Internet y; en la ac-

Maria Schneider
consiguié un
Grammy por su
album‘Concert
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mismos y lo hacen de mane-
ras muy diferentes. La tactica
es sencilla. Bisicamente se
trata de captar fans mediante
la audicién previa de las can-
ciones. El objetivo es llegar al
mayor publico posible, ya que
la difusion incide particular-
mente en la venta de entra-
das a los conciertos y estos
ingresos son los que finan-
cian los costes de produc-
cién musical.

Cuando se popularizan,
cualquiera esta dispuesto a
comprar un disco tradicional
0 a pagar por la descarga de
una cancion a la memoria del
ordenador. Existen dos for-
mas de difusién de musica
por Internet: la audicién en li-
nea o ladescarga directa. Aun-
que dentro de las web legales
que se dedican ala musica hay
que distinguir entre las de pa-
go y las gratuitas. La gran ven-
taja de la distribucion online
es que permite al comprador
escuchar unos 30 segundos
de cada tema y seleccionar las
canciones que mas le gustan,
sin necesidad de comprar el
Album entero.

Las web gratuitas més des-
tacadas ya tienen un catalogo

‘El Koala’es uno de los
artistas que se han
beneficiado con la
distribucion gratuita
de sus canciones

tualidad, algunos hasta pres-
cinden del método tradicional
de venta para dar a conocer
sus trabajos.

La cantante Maria Schnei-
der, por ejemplo, no ha vendi-
do ni un sdlo soporte fisico
-CD, vinilo o cassette- de sus
albumes. Pero eso no le haim-
pedido alzarse con un
Grammy gracias a su trabajo

Concert in the Garden. Lo mas
curioso de este caso es que los
fans de Schneider han llegado
a pagar la grabacion de este
disco. En total, 87.000 ddlares
que sus seguidores abonaron
con aportaciones voluntarias
en la pagina web de la artista.

La experiencia ha demos-
trado que se trata de un siste-
ma cien por cien rentable ya
que, como Schneider afirma:
“Yo ya he recuperado mi di-
nero: no estoy repartiendo los
beneficios con el distribuidor,

Cambio de negocio

m En2005,el mercado
espafiol de entretenimiento
ocupé el quinto lugar
europeo copando un 8,5%
del mercado comunitario
y un 2,2% del mundial.

m EnEspafia,laventa
de discos cayé un 30%
desde 2001.El afio pasado
se recuperd un 3,9%,
pero el modelo de negocio
est4 cambiando.

in the Garden’

sin haber vendido
ni una sola copia
en las tiendas.

la tienda de discos y la compa-
fifa discografica”.

En realidad, Internet po-
dria ser el suefio de cualquier
discografica: un mundo vir-
tual, comodo, en el que no hay
que pagar gastos de distribu-
cién, ni tampoco la fabrica-
cién de un soporte determina-
do. Sin embargo, los artistas
que se han decantado por este
modelo estan prescindiendo
de los servicios de cualquier
intermediario. Les basta con
la Red para publicitarse a si

musical bastante completo.
Soundclick.com ofrece casi

Muchos grupos
regalan sus canciones
porque el boca a
boca es mas eficiente
gue la publicidad

dos millones de canciones y
300.000 grupos. Y las cifras
van en aumento, por lo que
parece que a las discograficas
tradicionales solo les quedan
dos opciones: aplicar sus es-
trategias comerciales a Inter-
net o resignarse a que sus ven-
tas caigan en picado.

El ‘copyleft’. las licencias del futuro

Cada vez son mas los websites que
ofrecen su espacio y tecnologia a los
musicos que quieren colgar sus trabajos
en Internet para que los internautas los
descarguen gratuitamente. Gran parte
de ellos se acogen a las licencias
‘copyleft’ o‘creative commons; que les
permiten gestionar directamente los
derechos de su creacion intelectual. EI
presidente de la Asociacion de Musica
en Internet (AMI), Santiago Ureta, cree
que el tradicional sistema de licencias
—'copyright'-es un“engorroso
procedimiento burocratico”que,en la
préctica, puede llegar a“eternizarse”
puesto que“la decision de conceder la
licencia es unilateral y corresponde
exclusivamente a las Entidades de
Gestion”Es un modelo impropio de la
era digital. Las compafiias discogréficas
fijan exclusivamente los precios,
mientras que dichas entidades se

encargan de recaudar y administrar los
derechos de los artistas.En Internet, los
autores“quieren tener el control de su
musica; ofreciendo“‘diferentes opciones
alinternauta”en funcion de la
modalidad de licencia que ellos mismaos
eligen. El'copyleft’ permite a los musicos
la autoedicidn y autogestion de su
propia obra. De este modo,“no hay
condiciones ni precios impuestos por
un tercero que no ha participado en el
trabajo’Cada artista puede fijar un
precio segun su propia valoracion o
expectativa. Actualmente, hay mas de
10 plataformas‘online’importantes que
permiten a los artistas colgar su misica
y video clips de forma gratuita. Ademas,
el descenso de los precios para
contratar un espacio web ha propiciado
gue muchos opten por crear su propia
pagina,en la que publican sus fotos,
anuncian sus conciertos y permiten la

descarga de su trabajo. Es el caso de
‘Manikiatrico, un grupo madrilefio de
rock que, ante la falta de apoyo de las
discogréficas, se decidi6 por dar a
conocer su musica gratuitamente a
través del propio sitio y el uso de
licencias ‘creative commons.“Para sacar
un disco es necesario acudir a la SGAE,
que se queda con todos los derechos”
Segun Kiko, el guitarrista del grupo, la
Unica posibilidad de grabar un CD es
“hacerlo t mismo o tener algtin amigo
influyente dentro de la compafiia, ya
que casi nadie apuesta por un talento
nuevo’Tal y como esté el panorama
musical en Espafia,“‘nos decidimos por
el‘copyleft:De este modo, hacemos lo
gue gueremos con nuestra musica’
Actualmente, este grupo permite la
descarga y copia gratuita de sus
canciones,siempre y cuando no se
utilicen con fines lucrativos.Buscan la

mayor difusién posible en laRed, para
luego financiarse a través de conciertos.
Kiko asegura que su Ultimo album
“cuenta en el'Emule’con un nimero de
fuentes —gente que comparte archivos—
similar al del grupo‘Marea”™, apoyado
por una discogréfica. A pesar de que no
se dedican profesionalmente a ello,
asegura que estan llenando las salas de
Madrid.“A los conciertos acude gente
que nos ha contactado a través de la
Red y, Gltimamente, nos han llamado de
Barcelona, Santander y Galicia para
actuar.El mundo musical esta bastante
acotado y carecemos de apoyo para
acudir a los festivales.Nos ven como
unaamenaza’Internet abre la puertaa
un nuevo modelo de negocio en el que
“la musica la manejan los misicos”Para
muchos de estos artistas el ‘copyleft'es
el futuro de la musica frente a las
licencias de ‘copyright:

TERAPIALOCAL

Microesferas
radiactivas
contra

los tumores
de higado

EXPANSION. Madrid
La cirugia es el trata-
miento mas eficaz para
eliminar los tumores de
higado, aunque no siem-
pre es posible llevarla a
cabo. En estos casos exis-
te la posibilidad de recu-
rrir a la radioemboliza-
cién, una técnica que
consiste en inyectar unas
esferas radiactivas en la
arteria hepatica, desde
donde se van a depositar
en la zona tumoral. Los
resultados son muy posi-
tivos: “En el 90% se con-
sigue el control, no la
erradicacion, de la enfer-
medad”, asegura el doc-
tor Bruno Sangro, de la
Unidad de Hepatologia
de la Clinica Universita-
ria de Navarra, que a lo
largo de tres afios ha tra-
tado mediante radioem-
bolizacién a 78 pacientes,
una de las experiencias
mas amplias de Europa.
Sangro destaca que es-
te tratamiento se puede
administrar junto a otros
que se emplean para fre-
nar la progresion de la
enfermedad. La técnica
esta especialmente indi-
cada para tratar tumores
primarios de higado o
metastasis hepéticas de
tumores gastrointestina-
les, de mama, rindn y pul-
mon.

Planificar la estrategia

La radioembolizacion se
utiliza desde hace unos
afios en Estados Unidos,
Canad4, Australia y en
una veintena de hospita-
les de Europa. Es un tra-
tamiento complejo que
precisa la colaboracién
de los departamentos de
Medicina Nuclear, Ra-
diologia (convencional e
intervencionista), Hepa-
tologia y Oncologia. Ca-
da caso se evalia minu-
ciosamente, y se disefia
una estrategia terapéuti-
ca individualizada, ya
que, “las esferas radiacti-
vas se deben dirigir ex-
clusivamente al lugar in-
dicado”, subraya José
Richter, director del Ser-
vicio de Medicina Nu-
clear de la Clinica Uni-
versitaria. Uno de los
riesgos es que existan
problemas circulatorios
0 conexion entre los va-
sos sanguineos, lo que
puede llevar a que las es-
feras de Ytrio se alojen en
el pulmén, el estdbmago o
el intestino, provocando
dafios secundarios im-
portantes.



